
empiria w projektowaniu (komunikacji)

panie co to jest? Empirii w projektowaniu nie można sprowadzić do metod i narzędzi, gdyż w
dizajnie bez ciekawości, otwartości i gotowości metodologiczne ujęcie pracy
badawczej doprowadzi do jej automatyzacji, co w rezultacie może się przełożyć
na brak płynnego przejścia między postawą naukową a postawą kreatywną,
czyli między rozumem a intuicją.
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