design thinking - narzedzia do pracy kreatywnej firmy ideo

panie co to niniejszy wpis umozliwia panstwu pobranie materiatow dydaktycznych opublikowanych

jest? przez ideo, wiodaca firme w zakresie kultury projektowej design thinking. pod
zatacznikami znajdziecie panstwo szereg narzedzi i metod wykorzystywanych do pracy
kreatywnej w ramach design thinking.

adnotacja dla zainteresowanych kultura pracy design thinking polecam ksiazke tima browna
magazynowa "zmiana przez design, jak design thinking zmienia organizacje i pobudza innowacyjnosc¢"
wydana przez wydawnictwo libron: link
-firmaideo: link
- tim brown you tube: link
- david kelly you tube: link


http://libron.pl/katalog/czytaj/id/100
http://www.ideo.com/
https://www.youtube.com/watch?v=lGOTwFvkfhU
https://www.youtube.com/watch?v=16p9YRF0l-g

wstep do
wydania
polskiego
ksigzki
"zmiana przez
design"

Tim Brown uznawany jest za twollrcell pojellcia design thinking. Chocll sama metoda
pracy projektowej, w ktollrej centrum stoi analiza oraz wykorzystanie zrollzOnicowanych
zasobollw wiedzy, kompetencji i narzelldzi, znana jest od wielu lat, to wtaslinie Tim Brown
jako pierwszy zoperacjonalizowat pojellcie design thinking i sprawnie wprowadzit je do
dyskursu projektowego. Dziellki niemu tell metodel pracy rozwija siell i wykorzystuje na
catym sliwiecie. Design thinking ma zarollwno wielu zwolennikolw, jak i przeciwnikoDw.
Ci pierwsi upatrujall jego zalety przede wszystkim w holistycznym podejsliciu do pracy
projektowej i samego designu. Przeciwnicy obawia- jall siell, zlle design thinking to
jedynie rozdmuchana koncepcja biznesowa, niemajalca wiele wspolllnego z realnym,
narzelldziowym projektowaniem. Niezalezllnie od tego, kto ma racjell, zdecydowalisImy
siell wydacl tel ksialzllkel gtollwnie ze wzglelldu na rozwolj dyskusji nad standardami
projektowania w Polsce oraz jako ofertell wydawniczall w ramach studiollw projektowych
zorientowanych na rozwiallzywanie problemollw projektowych, pracell zespotowall i
projektowanie komunikacji. Wspoltczesne podejslicie do designu to przede wszystkim
szeroka perspektywa projektowa. W jej centrum stoi zrozumienie problemu
projektowego i dostarczenie rozwiallzania, ktollre nie belldzie sprawiato trudnoslci
ostatecznemu odbiorcy. Odbiorca staje siell gtolwnym celem w projektowaniu (human
centered design), zasll problem projektowy — punktem wyjslicia. Tim Brown widzi design
przede wszystkim jako dostarczanie innowacji w kontekslcie zaproponowanych
problemolw projektowych. Odchodzi tym samym od fragmentarycznego projektowania
zorientowanego na realizacjell dobrze znanych narzelldzi projektowych. Istotall
projektowania staje siell zrozumienie zjawisk i zmian zachodzallcych we wspolltczesnym
spoteczenlstwie. Obecnie w projektowaniu nie chodzi juzll tylko o to, ZDeby cosll
zaprojektowacl, ale o to, zlleby rozwiallzacll konkretny problem, wykorzystujallc
zrollzOnicowane zasoby wiedzy i kompetenciji nie tylko projektanta, lecz takzlle innych
zaangazllowanych w problem osollb i grup. Myslllenie projektowe (design thinking) to w
tym wypadku kultura i metodologia pracy, niekoniecznie przypisana do slicistego
algorytmu pracy projektowej, jak siell powszechnie uwazlla. To przede wszystkim praca
analityczna, ktollra ma na celu zrozumienie problemu projektowego, zdiagnozowanie
kontekstu spotecznego, ekonomicznego, kulturowego i wreszcie dostarczenie
rozwiallzania. To rolwniezll, a mozle przede wszystkim, pobudzanie kreatywnoslci przez
ciallgte prototypowanie potencjalnych rozwiallzanll w mys0l zasad kaizen: ,pomytki
koryguj na biezllallco” i ,ulepszanie nie ma konlca”. Ze wzglelldu na zerwanie z
dotychczasowym mysllleniem narzelldziowo-biznesowym (projektowanie graficzne,
branding itd.) taka perspektywa projektowa mozlle bycll dla niektolrych czytelnikollw
doslcl abstrakcyjna, jednak uwazlina lektura Zmiany przez design pokazuje, zlle za tall
perspektywal stoi zupetnie nowe podejslicie do projektowania i komunikacji -
skoncentrowane na rozwoju spoteczenlistwa. Polskie wydanie ksiallzki Tima Browna jest
efektem wspollnej inicjatywy wydawniczej Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji
Spotecznej Uniwersytetu Wroctawskiego (w ramach serii ,Projektowanie komunikacji”)
oraz wydawnictwa naukowego Libron. Niniejsza publikacja nie powstataby, gdyby nie
zaangazllowanie pracownikollw naukowo-dydaktycznych i przychylnoslicll wtadz
Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej, za ktolre dziellkujemy.



