reklama - operacjonalizacja pojecia
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uprzejmie informujemy, ze naktadem krakowskiego wydawnictwa libron
ukazata sie ksigzka mariusza wszotka pt.”reklama - operacjonalizacja pojecia”.
jest to pierwsza z trzech planowanych publikacji autora z zakresu reklamy i

dyferencji rynkowych. pierwsza ksigzka ma charakter podrecznikowy z zakresu
komunikacyjnych mechanizmow reklamy.

w niniejszej publikacji omawiam pojecie reklamy w perspektywie kilku
wiodacych paradygmatow. czesc¢ dostepnych na polskim rynku wydawniczym
publikacji z zakresu reklamy zwykta sie rozpoczynac od stéw: ,reklama
towarzyszy nam od zarania dziejow” albo: ,jaka reklama jest, kazdy widzi”, a
nawet: ,reklama jest wszechobecna, dlatego staje sie istotnym elementem
badan naukowych”. mnie interesowato przede wszystkim to, czym w ogéle jest
reklama i w jaki sposéb dziata, oraz co to znaczy, ze dziata; czyli zrobienie
kroku wstecz, by méc zobaczyc to, co niektorzy ryzykownie zatozyli, ze istnieje.
— mariusz wszotek

- reklama - semantyka i dyferencje rynkowe - luty 2016
- reklama - deklaratywne preferencje konsumenckie a dyferencje rynkowe -
pazdziernik 2016



