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panie co to jest?

adnotacja
magazynowa

Szanowni Panstwo.

Uprzejmie informujemy, ze naktadem krakowskiego wydawnictwa Libron
ukazata sie ksigzka pod redakcjg Mariusza Wszotka pt. "Manual - reklama:
podrecznik z zakresu projektowania komunikacji". Jest to pierwsza czes¢
nowej grupy podrecznikow z zakresu projektowania komunikacji.

Jak zauwaza redaktor tomu: "Oddajemy w rece czytelnikow podrecznik
wydawatoby sie kompletny, ale dynamika rozwoju badan z zakresu reklamy
szybko zweryfikowataby taki stan rzeczy na niekorzysc autorow ksigzki.
Przyjmijmy zatem, ze jest to bardzo dobry punkt wyjscia dla nauki reklamy w
kontekscie projektowania komunikacji". W opublikowanym tomie udato sie
zebrac 15 tekstow, ktore dotykaja roznych aspektow reklamy; z jednej strony sg
to teksty zupetnie wyjsciowe w ramach nauki o reklamie; z drugiej strony
autorzy podrecznika prezentuja nierzadko nowe koncepcje teoretyczne i
badawcze zwigzane z obszarem pracy kreatywnej i reklamy.
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