o dwoch dyskursach mowienia o reklamie

W niniejszym komentarzu chciatbym przytoczy¢ dwa odmienne stanowiska w zakresie praktyki
reklamowej, ktore charakteryzuja: bogate doswiadczenie rynkowe, koncentracja procesu reklamy na
sprzedazy produktéw i ustug oraz unikalna kultura organizacji, przejawiajaca sie w sposobie méwienia o
reklamie. Dwa dyskursy méwienia o reklamie to reprezentacja pragmatycznego nurtu Davida Ogilvy’ego i
rewolucji kulturowej George’a Loisa. Dwa stanowiska widze przede wszystkim jako egzemplifikacje
dwoch dominujacych podejsc do praktyki reklamowej. Niniejszy tekst dedykuje tym fachowcom, ktorzy
fachu reklamowego sie dopiero ucza albo twierdza, ze juz sie nauczyli (nierzadko na wtasna reke). W
zwigzku z tym, ze tekst wyszedt nieco przydtugi, sugeruje wersje PDF.


http://na-magazynie.pl/wp-content/uploads/2019/04/Wszołek_O-dwóch.pdf

