cos o kampaniach (gtownie tych wyborczych, ale szerzej)

Zasadniczy problem z wyborami jest taki, ze zwykle nie wiadomo kogo po co i z czego wybrac. Z jednej
strony rynek wyborow oferuje wystepujacych w roli kandydatow, z drugiej strony jest to wybor
funkcjonalnie pusty, gdyz dostepne postaci czy dobra przy wnikliwszym spojrzeniu sg zadziwiajaco do
siebie podobne (by nie powiedzie¢ - takie same). Tak tez jest, jak sie wydaje, w przypadku wyborow tych

bardziej i tych mniej politycznych. Niektorzy twierdza, ze za ten wybor odpowiedzialne sa mniej lub
bardziej udane kampanie polityczne. | o tym nieco szerzej.

Najpierw nalezy zauwazyc, ze wyborcze kampanie reklamowe niczym nie roznia sie od kampanii
proszkow do prania, wkretarek, czy salondw kosmetycznych. Ich gtownym celem jest przedstawienie
Swiata przezy¢ produktu, ustugi, czy jak to zwykle bywa w przypadku kampanii politycznych, osob
grajacych stosowne role. Chodzi wiec, nie zagtebiajac sie w problemy teoretyczne, o to, zeby w ramach
danej kategorii cenowej (lub kategorii ideowej) méc stwierdzi¢, czym sie rézni produkt A od produktu B,
wykorzystujac w tym celu marke tych produktow i tak zwane dyferencje rynkowe. To wtasnie dzieki
reklamom i wykorzystywanym w nich dyferencjom rynkowym wiemy, czym rozni sie Volkswagen od
Skody, a czym Skoda rozni sie od Renault (nawet jesli nie rozni sie niczym). Na poziomie obiektu nie ma
zadnej roznicy, bo w kazdym z tych przypadkéw mamy do czynienia z blaszang puszka na czterech
kotach. Wyprzedzajac bogatag argumentacje na temat réznic technologicznych, wyposazeniowych i
designowych, warto zauwazyc, ze beda to tylko mniemania na okolicznos¢ subiektywnego stanu wiedzy,
a wiec beda to wizerunki, ktore konstruuje sie m.in. dzieki reklamie. Te wizerunki beda przeistaczaty sie w
komunikacyjne narracje zorientowane na generowanie uzytkownikow danej marki. Zapewne nie raz nie
dwa doswiadczyliscie Panstwo dyskusji nad wyzszoscig marki Apple nad marka Samsung - ja rowniez.
Zaréwno zwolennicy, jak i przeciwnicy jednej i drugiej marki pracujg wizerunkami, czyli opiniami i
mniemaniami, stuzacymi tylko i wytacznie produkowaniu fikcyjnych wyborow, w tym wypadku aparatow
do dzwonienia i nie tylko. Ciekawe, jak to jest, ze zakochujemy sie w czyms (lub nienawidzimy czegos), co
zostato wymyslone do zarabiania naszych pieniedzy i naszych gtosow. A kto powiedziat, ze to nasze gtosy
i nasze pieniadze?

| tutaj uwaga zasadnicza - kampania reklamowa nie ma nic wspolnego ze sprzedaza, gdyz sprzedaz jest
jednym z mozliwych efektéw reklamy, ktérego nie mozna jednoznacznie powiazac z procesem reklamy - i
dobrze. Oczywiscie zdecydowana wiekszosc¢ przedstawicieli rynku reklamowego stwierdzi, ze niniejszy
tekst, pomijajac jego niska pewnie wartosc estetyczna, jest absolutng herezja, ale czego sie spodziewac
od 0séb, ktore na strategiach wzrostu sprzedazy czegokolwiek przy pomocy reklamy, zwykli opierac
swoje utrzymanie. Zostawiam ocene tych dwoch koncepcji Panstwu i Panstwa kompetencji krytycznego i
analitycznego myslenia, w ktéra nie watpie, proszac jedynie o zastanowienie sie nad postawionym nizej
problemem: co by sie stato gdyby ktéras firma odkryta sekret skutecznej reklamy (skuteczna reklama jest
tutaj rozumiana jako umiejetnos$¢ wyrdznienia bezposredniej korelacji miedzy reklamowanym
produktem, ustuga, czymkolwiek, a decyzja konsumencka)?

Miato by¢ co$ o kampaniach politycznych, niech wiec bedzie. Otoz gtowny problem z kampaniami
politycznymi jest taki, ze ich podmioty (politycy, partie polityczne, etc.) za wszelka cene daza do
maksymalizacji wynikow kosztem rozproszenia programowego, przez co dochodzi do sytuacji, w ktorej
jedna partia polityczna zna sie na wszystkim i nie w smak jest jest dzieli¢ sie szeroko rozumiana wtadza.
Zauwazcie Panstwo jakiego wyboru dokonujecie wybierajac jedna z gtownych partii politycznych w
Polsce? Na poziomie manifestacji (np. nazwy partii) dokonujecie Panstwo wyboru miedzy Ai B, jednak na
poziomie mechanizmow i tego, co te partie komunikuja, nie posiadacie Panstwo zadnego wyboru. Partie
polityczne w zwiazku z tym, ze daza do maksymalizacji ,zyskow’ (prosze to odczytywac jako mozliwie



najwyzszy wynik pozwalajacy samodzielnie rzadzi¢) rezygnuja ze specjalizacji w danym obszarze (np.
gospodarka). Jesli wiec sie dobrze przyjrze¢ zdecydowana wiekszos¢ partii posiada tylko i wytacznie
deklaratywna chec rzadzenia, nic poza tym. A wiec wybor jest dos¢ marny.

Opisana wyzej postawa (systemowa, a jakze) przektada sie na design kampanii politycznej, w ktorej role
pierwszoplanowa gra podmiot (najczesciej wodz, polityk), role drugoplanowa dzierzy kontekst
(najczesciej reprezentowana partia) i proste hasto wyborcze (co by ,ciemny lud to kupit”), ktérego jedyna
funkcja jest to, zeby nic konkretnego nie komunikowato i nikt sie nie obrazit. W tym cyklicznym teatrze
politycznym zabrakto miejsca na message i idee wiodaca, czyli na to, co podmiot (najczesciej wodz,
polityk) chciatby powiedzie¢ i co wazniejsze - komu chciatby to powiedzie¢?! Taka perspektywa pozwala
wyroznic trzy wiodace poetyki kampanii politycznych, ktorych bylismy, jesteSmy i pewnie jeszcze jakis
czas bedziemy Swiadkami (zapewne jest ich wiecej): Pierwszym typem sg kampanie majace na celu
przestrzec wyborcow przed przeciwnikiem politycznym w mysl idei: Nic o Nas bez Was. Drugim typem
prowadzonych kampanii sg te, ktore maja na celu przedstawienie wypolerowanych (dostownie) twarzy
politykow w mysl idei: A nuz sie komus$ spodobam. Ostatnim rodzajem kampanii sa te, ktére maja na celu
powiedzenie czegos, co jest bezpieczne, do czego nikt sie nie moze przyczepic, czyli kampanie, ktére sa
indyferentne tresciowo. Stosujac jedna z wyréznionych poetyk robienia kampanii mozemy sobie
zapewnic zaszczytne miejsce w awangardzie polskiej reklamy politycznej.

Zeby na koniec mina nam nieco zrzedta warto sobie zdac sprawe z tego, ze wynik wyboréw,
jakichkolwiek, to tylko i wytacznie laurka polskiego spoteczenstwa - takich mamy politykow u sterow

wtadzy, jakich sobie samiwybralismy, a wybieramy tych, ktérzy sa podobni do nas.

No i niewiele byto o tych kampaniach.



