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Kampania przeciwdziatania zebractwu we Wroctawiu
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Kampania przeciwdziatania zebractwu ma na celu przeciwdziatanie i
zapobieganie zjawisku Zzebractwa w tym réwniez zmuszania dzieci do procederu
zebractwa na terenie gminy Wroctaw. Przede wszystkim polega na przekazie, informacji do
mieszkancow i turystow uswiadamiajacym strukture i problematyke procederu. Chodzi tu
gtéwnie o wytudzanie, oszukiwanie, zachowania agresywne, zorganizowane grupy,
manipulacje itp. W kampanii zalezy nam na tym aby Swiadczona pomoc byta
rozsadna kierowana tam gdzie jest naprawde potrzebna i gdzie nie
zostanie sprzeniewierzona.

Wroctawskie Centrum Rozwoju Spotecznego - jednostka budzetowa Gminy
Wroctaw. Realizuje m.in. zadania edukacyjne i spoteczne.

Jestesmy urzednikami, jednakze nasza praca wykracza poza stereotypowy
wizerunek urzednika. Realizujgc dziatania spoteczne postugujemy sie
roznymi kanatami, stylami i jezykiem. Docieramy do mieszkancéw miasta
rozmawiajac i spotykajac sie z nimi, tworzac projekty kierowane do
poszczegblnych grup i w odpowiedzi na ich potrzeby. Mamy tez
doswiadczenie w Swiadczeniu réznorakich form pomocy.

Pierwsze dziatanie zrealizowane byto w 2001 r. pod hastem ,Nie dawaj na
ulicy”. Od 2009 roku cyklicznie realizowana jest kampania: "Dajac pieniadze
nie pomagasz. Pomagaj madrze”. Dotychczas koncentrowalismy sie na:

- pracy socjalnej metoda streetworkingu,

- kolportazu ulotek/wizytowek informujacych osoby zebrzace i
mieszkancow Wroctawia o problemie i zwracaniu uwagi na jego negatywny
wptyw, dwujezyczne

- spotkanie z elementami szkolenia dla restauratorow z Rynku i okolic.

- wyswietlacze w MPK;

- artykuty i wywiady

W naszej ocenie wymaga ona odswiezenia, czy wrecz innego podejscia do

informacji o problemie.
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Zmierzamy do sytuacji, w ktorej mieszkaniec/turysta bedzie w stanie
odmowi¢ dawania pieniedzy osobom postronnym, by¢ moze oferujac w
zamian cos$ innego (np. informacje ew. angazujac sie w pomoc osobom z
wtasnego otoczenia, w ramach wolontariatu itp.).

Wzrost Swiadomosci dot. procederu zebractwa i ograniczenie srodkéw
przekazywanych zebrakom przez mieszkancow i turystow.

Mieszkancy Wroctawia i turysci.

Kampanie spoteczne z innych miast, by¢ moze kampanie przemocowe w
tym w szczegolnosci przemoc wobec dzieci.

Idee, ze dawanie pieniedzy zebrakom nie pomaga im a jedynie uzaleznia
od pomocy innych. Réwnocze$nie promowanie innych form pomocy jako
alternatywy dla ,prostego” dania pieniedzy zebrakowi.

Estetyka i jezyk komunikacji powinien by¢ prosty, jasny w przekazie
jednolity dla catej kampanii. Moze uwzgledniac poszczegolne watki
zwigzane z tematem Kampanii.

Umiejscowienie w czasie dowolne jednak intensyfikacja dziatan jest
konieczna w okresie wiosenno-letnim ze wzgledu na nasilenie dziatan
zebrakow.

Miasto Wroctaw - jako inicjator kampanii — do ustalenia jest, ktory logotyp
bedzie uzywany, podobnie jak wyrdznienie logotypdw Wroctawskiego
Centrum Rozwoju Spotecznego

Mozna przygotowac kilka wariantéw chetnie bezkosztowy, ale
maksymalnie 15 000 zt.

W ramach zajec kontakt z prowadzacymi przedmioty: kreacja, planowanie
strategiczne, doradztwo



