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DESIGN WORKSHOP

design workshop to przedsiewziecie
merytoryczne, ktore skupione jest na
odrzuceniu formuty muzealno-galeriowych

festiwall, na rzecz realne| pracy projektowe;.

interdyscyplinarny zespot projektowy zostat
poproszony o rozwigzanie wskazanego pro-
blemu projektowego o charakterze
spotecznym.

design workshop bedzie odbywat sie raz do
roku, za kazdym razem koncentrujac
dedykowany zespot projektowy na inny
problem spoteczny.

PROBLEM PROJEKTOWY

Jako problem projektowy zaproponowana
zostata przestrzen zyciowa, ze szczegolnym
uwzglednieniem przestrzeni mieszkalnej.
brak kompetencji zarzadzania przestrzenia,
powielanie utartych schematéw aranzacyj-
nych, btedne kompozycje kolorystyczne, wizu-
alne i techniczne to gtowne przestrzenie
projektowe, w ktorych beda obracac sie pro-
jektanci. zatem, w jaki sposob wykorzystac
zrownowazone projektowanie, zeby wesprzec
konsumenta w urzadzaniu przestrzeni miesz-
kalnej. na to pytanie przez dwa dni
projektanci szukali odpowiedzi.



AT fl]'fn,'\!- 1l

NV =i B [T e S, =
s

*

59 Oet=L
s W

h K - Pk ey

ol ketegre ki

MO
Gy — i q
a , 5 TE UeLOPERSK 0 4 Mobiuwe = Liidn,
fu) Wes2EA® —
LD : —
o A ol D | = e | B 0 N
®) Oeval LA e 2TE | AMNALYC S J e
v A (LRSS g gz & Tuankepe
/-( o ."? ’-‘I"IJJUJ‘E cip LM){ ‘,.
9 --IrJ-I, [ g ZEhol : i j/‘
ALEVY = s PRE MUSLEN A (f‘{(
2 (48 e DU 4 3
4 =
- A vk AL {,t > PUd
oyt <
F A Sl \W'a
e g
?_{_ HE%MMC
a‘,'. L —
1 -
7]
A
1
\
\

7
METO

DA

STRATEGIC DESIGN

to metoda pracy projektowe]j, ktéra zoriento-
wana jest na rozwigzywanie zaproponowa-
nych problemow projektowych, niezaleznie od
przestrzeni projektowe]. w strategic design
punktem wyjscia jest publicznosc designu.
metodologia pracy oparta jest o interdyscypli-
narne towarzystwo wiedzy | kompetencji.
chodzi bowiem o to, zeby mozliwie szeroko
szukac kontekstow dla zaproponowanych
problemdw projektowych.
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KONSUMENT

wspotczesny konsument nie posiada kompe-
tencji zarzadzania przestrzenia mieszkalna.
przy wyborze mebli jest pozostawiony sam
sobie - bez zadnego wsparcia | know how.
tym samym jest nieufny wobec doradcow,
sprzedawcow i projektantow. trafnie realizuje
utarte schematy urzadzania wnetrz wyniesio-
ne z domu.

BIZNES

biznes zamiast ksztattowac postawy i Swiado-
mosc¢ swoich konsumentow, sprzedaje poje-
dyncze produkty, nastawiajac sie na krotkofa-
lowe cele sprzedazowe. z perspektywy marki
brakuje na polskim rynku odréznialnych toz-
samoéci organizacyjnych (albo sprzedaje sie
po prostu meble, albo tzw. design). sposdb
prezentacji produktu (katalogi) jest oderwany
od rzeczywistosci odbiorcy (typowe 50m?2).
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KONSUMENT

PRZEZ CO KONSUMENT
WYGLADA TAK.

WYJASNIENIE

przy czym nie chodzi oczywiscie o to, zeby
kogos obsmiac. nic z tych rzeczy. te zdjecia
pochodza z realnych aranzacji, dostepnych na
serwisach nieruchomosci online. mozna
powiedziec, ze sa to prototypowe polskie
mieszkania. sytuacja zastana nie ma bezpo-
sredniego zwiazku z budzetem, czy brakiem
checi. raczej wynika z braku swiadomosci,
utartych schematdéw i nadecia polskiej branzy
meblarskiej. o czym za chwile.
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SIZNES

ZAS/BI,ZNES PRZEDSTAWIA WYJASNIENIE
SWOJ SWIAT TAK.

w tym miejscu chodzi o wskazanie podstawo-
wego problemu. ktory polski konsument
posiada takie wnetrza? oczywiscie, ze taka
publicznosc istnieje, szkoda tylko, ze branza
meblarska nie zauwaza innych mozliwych
grup i stylow zycia. wiekszos¢ polskich kata-
logdw meblarskich komunikuje do jednej,
moze dwdch grup publicznosci. szkoda, bo
cata reszta pozostaje niezagospodarowana.
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DUBLICZNOSC

KOMU CHCEMY POMOC?

nasza prace projektowa, wynikajaca z analizy
dostepnych materiatow, zastanych przestrze-
ni mieszkalnych, katalogow, doswiadczen
architektow, projektantdw, kierujemy przede
wszystkim do osob, ktore stoja przed wybo-
rem pierwszego mieszkania, ktére aranzujac
przestrzen nie planuja jej [niestety), lecz dzia-
taja. napotykaja na problemy decyzyjne; pro-
Jektowanie traktuja jako zapetnianie scian i
czesto kupuja pojedyncze, zupetnie nie zwia-
zane ze soba meble.
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ROZWIAZANIE

JAK CHCEMY POMOC?

przede wszystkim nieinwazyjnie, subtelnie, po czwarte chcemy uwrazliwi¢ odbiorce przez
wskazujac na mozliwosci i problem ogolnodostepne narzedzie weryfikujace
planowania przestrzeni mieszkalne;. potrzeby / funkcje / budzet.

po drugie przez udostepnienie dotychczaso- wreszcie chcemy udostepnic¢ narzedzie, ktére
wych narzedzi, z ktérych korzystaja pomoze w podjeciu decyzji przy zakupie |
projektanci, ale nie takich, ktére wymagaja bedzie w stanie zaproponowac indywidualna
kompetencji projektowych. porade bez koniecznosci konsultowania sie ze

specjalista.
po trzecie przez pokazanie procesu projekto-
wego | zwrdcenie uwagi na dotychczas
niezauwazalne aspekty projektowania
przestrzeni.
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ROZWIAZANI

W PROSTOCIE SIEA

chcemy udostepnic dla wszystkich narzedzie /

kwestionariusz, ktore bedzie definiowato
potrzeby konsumenta.

prosty kwestionariusz online, ktory za
posrednictwem stosownej listy pytan, bedzie
wskazywat na co konsument musi zwrocic
uwage przy wyborze mebli.

narzedzie bedzie zorganizowane wokot gtow-
nych kategorii: funkcja pomieszczenia, sty-
listka, profil konsumenta, produkt.

narzedzie powinno byc¢ dostepne dla wszyst-
kichlopen source), zas biznesowo moze byc
zaimplementowane przez dowolng organiza-
cje z branzy meblarskiej.

obecnie takie kwestionariusze sa stosowane
przez architektow wnetrz. co jesli z tego
procesu usunie sie architekta? osoby, do
ktorych kierujemy nasze rozwiazanie nie
korzystaja z ustug fachowcow. moze wiec
takie narzedzie uswiadomi im, czym jest
przestrzen mieszkalna (?).



JAK TO DZIALA?

nowe
wnetrze?

nowe
meble?

v—‘

no wiec postanowione.

robimy remont, kupujemy

nowy komplet. ale jak?

mozna i$¢ prosto do sklepu. problem
w tym, ze nie bardzo sie znamy,

a chemy, zeby byto dobrze.

ROZWIAZANI

mozna inaczej. zamiast od razu
do sklepu, moze najpierw krotki
kwestionariusz w sieci. taki,
ktory pomoze sprofilowac nasze
potrzeby. to doktadnie ten sam
kwestionariusz, ktorego uzywaja

architekci. system online zapyta cie o:

- profil osobowy?

- co chcesz kupic¢?

- jaki prowadzisz styl zycia?

- jakie korzystasz z przestrzeni?

naturalnie kwestionariusz jest
anonimowy, a twoje odpowiedzi
postuza do wygenerowania
stosownych porad.

czasu nie jest duzo, w koncu
urzadzanie mieszkania to nie
drugi etat. kwestionariusz musi
by¢ krotki i tresciwy. musi by¢
réwniez prosty w uzytkowaniu

i przejrzysty. najlepiej, gdyby
zredukowac jego dziatanie do
wyboru gotowych odpowiedzi.

0%

rezultat pracy kwestionariusza online
to proste porady na okolicznos$¢
zastanej przestrzeni.

dodatkowo dla zadnych wiedzy,
artykuty o tematyce
wnetrzarskiej - takie interior
design w pigutce.

artykuty musza by¢ kontekstowo
dopasowane do rezultatu ankiety.
nie chcemy, majac mate mieszkanie,
czytaé o kilkuset metrowych loftach.

rezultat mozna wydrukowac,

w artykuty mozna sie wczytaé.

z wynikami kwestionariusza sami

mozemy sobie poradzi¢, zas chcac
wiedzie¢ wiecej mozemy udac sie

do architekta.
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ROZWIAZANI

KWESTIONARIUSZ

#profil

pteé/wiek/stan cywilny/rodzaj mieszka-
nia/opis przestrzeni (wielko$¢, architektura,
ilos¢ okien, etc.)

#typ produktu
mebel/komplet/przestrzen

#styl zycia

co jest najwazniejsze w mieszkaniu/jaki styl
zycia odpowiada-zna/z czym kojarzy idealna
przestrzen/jak spedza czas w mieszkaniu

#funkcje
przeznaczenie produktu/ilos¢ uzytkowni-
kow/rodzaj uzytkowania/budzet

#kontekst operacyjny
kiedy ostatnio aranzowat przestrzen/do czego
Jjest przywigzany

H#wizualizacje
ktory typ wizualizacji najbardziej odpowiada
uzytkownikowi



AN
ROZWIAZANI

REZULTAT KWESTIONARIUSZA

#proste rady

tips&tricks w kontekscie kubatury mieszkal-
nej, porady na okolicznos¢ wykorzystania
swiatta naturalnego.

#sugerowane produkty
jedna stylistyka/stosowna wielko$¢ w kontek-

scie kubatury i funkcji.

#sugerowane rozwiazania przestrzenne

Jak inni sobie poradzili z podobnymi proble-
mami - losowo generowane prototypy miesz-
kan.

#know how

kontekstowe artykuty z zakresu przestrzeni
mieszkalnych dopasowane do wynikdw kwe-
stionariusza.

#baza adresowa
adresy darmowych porad architektonicznych /
Interior design.
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KONSUMENT

otrzymuje prosta / bezpieczna porade
zdobywa wiedze kontekstowa.

poznaje sprofilowana oferte produktéw i
aranzacji wnetrz.

rezultat kwestionariusza jest dostosowany do
stylu zycia konsumenta | jego preferencji.

rezultat kwestionariusza pokazuje, ze mozna
inaczej, niekoniecznie mebloscianka jest
dobrym rozwiazaniem ...

BIZNES

zwiekszenie Swiadomosci konsumenta, a w

konsekwencji jego oczekiwan.

dostarczenie know-how / rozwéj konsumenta
| jego Swiadomosci.

baza danych ze statystykami nt. wspotcze-
snych konsumentow, ich potrzeb, problemadw,
sytuacji zastanych, zastanych przestrzeni
relacyjnosc - budowanie nowej jakosci w
relacji biznes - konsument.
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DESIGN WORKSHOP

design workshop odbyt sie w ramach wyda-
rzenia design udomowiony organizowanego
przez instytut grafiki swps | galerie wnetrz
domar.

Instytut grafiki: www.grafika.swps.pl
galeria wnetrz domar: www.domar.pl




szymon hanczar m.iko{aj . mariusz wszotek  krzysztof magdalena michat grech
wierszyttowski moszczynski radomska
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