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DESIGN OPAKOWAN StUZY SEMANTYZACI
TROJWYMIAROWE/ PRZESTRZENI PRODUKTOW
KOMUNIKACI. SPRZEDAJE PRODUKTY ZAROWNO
W WYMIARZE KOMUNIKACYJNYM (SWIAT PRZEZYC),
JAK ROWNIEZ MARKETINGOWYM (BIZNES).
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— KONCEPCJA METODOLOGII HUMAN CENTERED DESIGN NA PRZYKtADZIE DESIGNU OPAKOWAN —



